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SUNUŞ VE RAPORUN AMACI 

Bu rapor, Ordu Ticaret ve Sanayi Odası tarafından; üyelerimizin yeni ihracat pazarlarına 

erişimini kolaylaştırmak, riskleri azaltmak ve karar süreçlerini hızlandırmak amacıyla 

hazırlanmıştır. 

Çalışma kapsamında Sırbistan pazarı; makroekonomik göstergelerin yanı sıra, sektörel 

fırsatlar, GTİP bazlı ürün potansiyelleri, tarım–sanayi ayrımı ve Ordu ili açısından öne 

çıkan alanlar çerçevesinde ele alınmıştır. 

Raporda yer alan değerlendirmeler, üyelerimizin pazara giriş stratejisi oluşturmasına, 

potansiyel alıcıları ve ürün gruplarını önceliklendirmesine yardımcı olacak şekilde 

sadeleştirilmiştir. 

Raporun Kullanım Rehberi 

İhracata yeni başlayacak üyeler: 

→ Bölüm 3, 4, 9 ve 16’ya odaklanmalıdır. 

Mevcut ihracatçılar: 

→ Bölüm 16–17 (Sanayi) ve 18–19 (Tarım & Gıda) kritik önemdedir. 

Yatırım düşünen üyeler: 

→ Bölüm 5, 9 ve 10 birlikte değerlendirilmelidir. 

 

1. GENEL ÜLKE BİLGİLERİ 

1.1 Temel Göstergeler 

 Resmi Adı: Sırbistan Cumhuriyeti 

 Nüfus: 6,53 milyon (2025, IMF) 

 Başkent: Belgrad 

 Para Birimi: Sırp Dinarı (RSD) 

 Yönetim Biçimi: Parlamenter Demokrasi 

Nüfusun %56’sı büyük şehirlerde yaşamakta olup okuryazarlık oranı %98 seviyesindedir. 

Nüfus artış hızının negatif olması, uzun vadede işgücü ve iç pazar yapısı açısından dikkat 

edilmesi gereken bir unsurdur. 

 



1.2 Coğrafi ve Stratejik Konum 

Sırbistan, Avrupa’nın güneydoğusunda, Balkan Yarımadası’nın merkezinde yer almakta ve 

Avrupa ile Asya’yı bağlayan Pan-Avrupa ulaşım koridorları üzerinde bulunmaktadır. 

Denize kıyısı bulunmamakla birlikte Tuna Nehri üzerinden lojistik erişim imkânına sahiptir. 

Bu konum, ülkeyi bölgesel üretim ve dağıtım üssü haline getirmektedir. 

2. MAKROEKONOMİK GÖRÜNÜM 

2.1 Genel Ekonomik Yapı 

Sırbistan ekonomisi, ağırlıklı olarak yabancı sermaye destekli imalat sanayi ve ihracata 

dayalı bir yapıya sahiptir. Devletin ekonomideki payı halen yüksek olmakla birlikte, yapısal 

reform çalışmaları devam etmektedir. 

2.2 Temel Ekonomik Göstergeler (Özet) 

 GSYH (2025): 100,1 milyar USD 

 Büyüme Oranı (2025): %2,4 

 Kişi Başına Gelir: 15.322 USD 

 Enflasyon: %4,6 

 İşsizlik: %8,6 

Ekonomideki temel sorun alanları; işsizlik, kamu borçlanması ve cari açık olmakla birlikte, 

ihracata dayalı büyüme stratejisi öne çıkmaktadır. 

3. DIŞ TİCARET YAPISI 

3.1 Genel Durum 

Sırbistan; AB, CEFTA, EFTA, Avrasya Ekonomik Birliği, Çin, Türkiye ve Mısır ile serbest 

ticaret anlaşmalarına sahiptir. Bu yapı sayesinde 1,3 milyar nüfusluk bir pazara gümrüksüz 

veya avantajlı erişim sağlamaktadır. 

3.2 Dış Ticaret Göstergeleri 

 2024 İhracatı: 31,1 milyar USD 

 2024 İthalatı: 42,1 milyar USD 

 Dış Ticaret Açığı: Yaklaşık 11 milyar USD 

Sırbistan net ithalatçı konumundadır ve dış ticaretinin büyük bölümünü AB ülkeleri ile 

gerçekleştirmektedir. 

3.3 Başlıca Ürün Grupları 

İhracat: 

 Elektrikli makineler ve kablolar 

 Makine ve mekanik aksam 



 Bakır ve bakır ürünleri 

 Kauçuk ve plastik ürünler 

 Sert kabuklu meyveler 

İthalat: 

 Mineral yakıtlar ve enerji ürünleri 

 Makine ve ekipmanlar 

 Otomotiv ana ve yan sanayi 

 Plastik ürünler 

 Eczacılık ürünleri 

Üyelerimiz Açısından Değerlendirme: 

Sırbistan’ın net ithalatçı konumda olması ve sanayi ürünlerinde dışa bağımlılığı, Ordu’da 

üretim yapan firmalar için sürdürülebilir ihracat fırsatları sunmaktadır. Özellikle ara malı ve 

yarı mamul üreten üyelerimizin bu pazarı düzenli olarak takip etmesi önerilmektedir. 

4. TÜRKİYE – SIRBİSTAN TİCARETİ 

4.1 Genel Çerçeve 

Türkiye ile Sırbistan arasında yürürlükte olan Serbest Ticaret Anlaşması kapsamında sanayi 

ürünleri karşılıklı olarak gümrüksüzdür. Tarım ürünlerinde ise belirli tavizler 

uygulanmaktadır. 

4.2 Ticaret Hacmi 

 2024 Toplam Ticaret Hacmi: 3,9 milyar USD 

 Türkiye’nin Sırbistan’a ihracatı artış eğilimindedir. 

4.3 Başlıca Ürünler 

Türkiye’nin İhracatı: 

 Demir-çelik ürünleri 

 Makine ve ekipman 

 Otomotiv 

 Plastik ürünler 

Türkiye’nin İthalatı: 

 Bakır ve bakır ürünleri 

 Kauçuk ürünler 

 Tütün ve tütün mamulleri 

 

 



Serbest Ticaret Anlaşması sayesinde sanayi ürünlerinde gümrük vergisi bulunmaması, fiyat 

rekabeti açısından Türk firmalarına önemli avantaj sağlamaktadır. Ancak tarım ve gıda 

ürünlerinde GTİP bazında vergi oranları mutlaka kontrol edilmelidir. 

5. DOĞRUDAN YABANCI YATIRIMLAR VE 

TEŞVİKLER 

Sırbistan, son yıllarda doğrudan yabancı yatırımlar açısından Balkanlar’ın öne çıkan 

ülkelerinden biridir. 

2023 yılında ülkeye gelen doğrudan yabancı yatırım tutarı yaklaşık 5 milyar USD’dir. 

5.1 Yatırım Avantajları 

 Düşük işgücü maliyetleri 

 Geniş STA ağı 

 Serbest bölgelerde vergi ve KDV muafiyetleri 

 Nakit teşvik ve altyapı destekleri 

6. RİSKLER VE FIRSATLAR 

Fırsatlar 

 Balkanlar ve AB pazarına erişim 

 Sanayi ve yan sanayi yatırımları 

 Tarım ve gıda işleme sektörü 

Riskler 

 Bürokratik süreçlerin yavaş işlemesi 

 Gümrük uygulamalarında gecikmeler 

 Nüfusun yaşlanması 

7. SONUÇ VE OTSO ÖNERİLERİ 

Sırbistan; Ordu firmaları için Balkanlar’a açılan stratejik bir geçiş pazarı niteliğindedir. 

Makine, metal, gıda işleme, plastik ve otomotiv yan sanayi sektörlerinde faaliyet gösteren 

üyelerimiz açısından yüksek potansiyel barındırmaktadır. 

Ordu Ticaret ve Sanayi Odası olarak, Sırbistan pazarına yönelik çalışmalarda; 

 Üyelerimizin sektör ve ürün bazında doğru pazara yönlendirilmesi, 

 GTİP odaklı ihracat planlamasının teşvik edilmesi, 

 Doğrudan alıcılarla temas kurulmasına imkân sağlayacak organizasyonların artırılması 

öncelikli hedefler arasında yer almaktadır. 

 



8. DIŞ TİCARET POLİTİKASI VE UYGULAMALARI 

Sırbistan’da dış ticaret rejimi genel itibarıyla liberal bir yapıya sahip olmakla birlikte; kamu 

düzeni, milli güvenlik, insan-hayvan-bitki sağlığı ve sınai/fikri mülkiyetin korunması 

amacıyla bazı ürün gruplarında izin, lisans ve denetim uygulamaları mevcuttur. 

Sırp gümrük mevzuatı büyük ölçüde Avrupa Birliği gümrük mevzuatı ile uyumludur. 

AB’ye katılım müzakereleri kapsamında gümrük prosedürleri standartlaştırılmış ve idari 

süreçler modernize edilmiştir. Sırbistan, Dünya Gümrük Örgütü üyesi olup Harmonize 

Sistem (HS) esas alınmaktadır. 

Bu yapı, Türkiye’den Sırbistan’a ihracat yapan firmalar açısından öngörülebilir ve AB’ye 

yakın bir gümrük sistemi anlamına gelmektedir. 

9. SERBEST TİCARET ANLAŞMALARI VE PAZAR 

ERİŞİMİ 

Sırbistan; Türkiye, AB, CEFTA, EFTA, Avrasya Ekonomik Birliği, İngiltere ve Çin ile 

Serbest Ticaret Anlaşmaları imzalamıştır. Bu anlaşmalar sayesinde yaklaşık 1,3 milyar 

nüfusluk bir pazara gümrüksüz veya avantajlı erişim imkânı bulunmaktadır. 

Türkiye–Sırbistan Serbest Ticaret Anlaşması kapsamında: 

 Sanayi ürünlerinde gümrük vergileri karşılıklı olarak kaldırılmıştır. 
 Tarım ürünlerinde belirli ürünler için tarife kontenjanları ve indirimler 

uygulanmaktadır. 

 2019 itibarıyla hizmet ticareti de anlaşma kapsamına alınmıştır. 

Sırbistan, Ordu firmaları için yalnızca bir hedef pazar değil, aynı zamanda AB, Rusya ve 

Balkanlar’a açılan üretim ve lojistik üssü olarak değerlendirilebilir. 

10. VERGİ SİSTEMİ VE MALİ YÜKÜMLÜLÜKLER 

10.1 Temel Vergi Oranları 

 Kurumlar Vergisi: %15 

 Genel KDV: %20 

 İndirimli KDV: %0 – %10 (temel gıda, ilaç, otelcilik vb.) 

Vergi mevzuatı karmaşık bir yapıya sahip olduğundan, Sırbistan’da faaliyette bulunacak 

firmaların yerel muhasebe ve mali danışmanlık hizmeti alması önem arz etmektedir. 

10.2 Türkiye–Sırbistan Çifte Vergilendirmeyi Önleme Anlaşması 

 Temettü: %5 – %15 

 Faiz: %0 – %10 

 Gayrimaddi haklar: en fazla %10 



Bu yapı, Türkiye’den yatırım yapan veya Sırbistan’da şube açmayı planlayan firmalar için 

vergi risklerini sınırlayan önemli bir avantajdır. 

11. ÜRÜN STANDARTLARI, TEKNİK 

DÜZENLEMELER VE BELGELENDİRME 

Sırbistan, ürün güvenliği ve kalite altyapısında AB mevzuatına büyük ölçüde uyum 

sağlamıştır. Pazara sunulacak ürünlerin: 

 Teknik düzenlemelere uygun üretilmesi, 

 Uygunluk değerlendirmesinden geçmesi, 

 Gerekli işaret ve belgeleri taşıması zorunludur. 

CE işareti zorunlu olmamakla birlikte, bazı ürün gruplarında Sırbistan Uygunluk İşareti 

aranabilmektedir. 

Özellikle: 

 Gıda ve tarım ürünleri 

 Tıbbi cihazlar, kozmetik, kimyasallar 

 İnşaat malzemeleri 

 Elektronik ürünler 

için ilave denetim, sertifika veya sınır kontrolleri söz konusu olabilmektedir. 

İhracat öncesinde ithalatçı firma ve Sırbistan Gümrük İdaresi ile belge teyidi yapılması, 

gecikme ve maliyet risklerini azaltacaktır. 

12. PAZARIN YAPISI VE DAĞITIM KANALLARI 

Sırbistan perakende sektörü, Avrupa ülkelerine kıyasla parçalı ancak gelişme aşamasında 

bir yapı sergilemektedir. Pazarın büyük kısmı yabancı zincirlerin kontrolündedir. 

Başlıca zincirler: 

 Delhaize Grubu (Maxi, Mega Maxi, Tempo) 

 Mercator Grubu (Idea, Roda) 

 Lidl, Metro, Super Vero 

Geleneksel perakende ve toptancı ağları hâlen önemini korumaktadır. Pazara girişte: 

 Büyük toptancılarla işbirliği, 

 Yerel distribütörlerle çalışma, 

 Ortak girişim (joint venture) 

en etkili yöntemler olarak öne çıkmaktadır. 



13. TÜKETİCİ DAVRANIŞLARI VE SATIŞ 

STRATEJİLERİ 

Sırbistan’da gelir düzeyi sınırlı olup tüketici tercihleri fiyat-duyarlı bir yapı göstermektedir. 

Bununla birlikte: 

 Marka algısı önemlidir 

 Geleneksel alışkanlıklar güçlüdür 

 Değişim zaman almaktadır 

Tanıtım açısından: 

 Televizyon, radyo ve açık hava reklamları, 

 Sosyal medya (Facebook, Instagram, TikTok), 

 Türk dizi ve filmleri üzerinden ürün yerleştirme 

etkili araçlar olarak öne çıkmaktadır. 

14. KAMU İHALELERİ VE DEVLET ALIMLARI 

Sırbistan’da kamu ihaleleri AB direktifleriyle uyumlu bir çerçevede yürütülmektedir. 

İhale duyuruları Kamu Alımları Portalı üzerinden yayımlanmaktadır. 

Ancak uygulamada: 

 Rekabetin sınırlı olması, 

 Yabancı firmaların payının düşük kalması, 

 Hükümetlerarası anlaşmaların yaygınlığı 

gibi hususlar dikkat çekmektedir. 

Kamu projelerinde yer almak isteyen firmalar için yerel ortaklıklar ve saha takibi kritik 

önemdedir. 

15. OTSO GENEL DEĞERLENDİRME VE STRATEJİK 

ÖNERİLER 

Sırbistan pazarı; 

✔ Ordu firmaları için erişilebilir, 

✔ STA avantajları sayesinde rekabetçi, 

✔ AB ve Balkanlar’a açılan stratejik bir geçiş noktasıdır. 

OTSO olarak önerilmektedir: 

 Sektör bazlı hedef ürün–GTİP analizleri, 

 Sırbistan’a yönelik ticaret heyeti ve B2B organizasyonları, 

 Üyelerimize özel belgelendirme ve teknik mevzuat bilgilendirme eğitimleri. 



16. SIRBİSTAN PAZARINDA ÖNE ÇIKAN SANAYİ 

ÜRÜNLERİ 

Bu bölüm; 

 Elektrik–elektronik, 

 Makine–metal, 

 Plastik ve ambalaj, 

 Otomotiv yan sanayi, 

 Mobilya ve beyaz eşya 

sektörlerinde faaliyet gösteren OTSO üyeleri için hazırlanmıştır. 

 

 Bu bölümde, Sırbistan’ın 2024 yılı ithalat verileri esas alınarak; Türkiye’nin rekabet 

avantajı bulunduğu, gümrük vergisi avantajına sahip ve ihracat artış potansiyeli taşıyan 

sanayi ürünleri değerlendirilmiştir. 

Analiz; 

 Ülkenin dünyadan ithalat büyüklüğü 

 Türkiye’nin mevcut pazar payı 

 Türkiye’nin küresel ihracat gücü 

 İthalat ve ihracat eğilimleri 

 Gümrük vergisi oranları 

kriterleri dikkate alınarak yapılmıştır. 

16.1 Yüksek Öncelikli Sektörler (Kısa Vadede İhracat 

Potansiyeli) 

🔹 Elektrikli Makina ve Kablo Ürünleri 

GTİP: 8544 – 8503 – 8504 

Sırbistan’ın izole kablolar, elektrik iletkenleri ve elektrik makinaları aksamları ithalatı 600 

milyon USD’nin üzerindedir. Türkiye, bu ürün grubunda hem yüksek küresel ihracat 

kapasitesine hem de Sırbistan pazarında gümrük vergisi avantajına sahiptir. 

 Türkiye, 8544 GTİP’li ürünlerde Sırbistan’ın en büyük tedarikçisidir (%18,8 pay). 

 Ülkeye ihracat artışı %28’in üzerindedir. 

Bu ürün grubu, Ordu ve çevre illerde faaliyet gösteren elektrik, kablo, makine ve yan sanayi 

firmaları için en hızlı pazara giriş yapılabilecek alanlardan biridir. 



🔹 Otomotiv Ana ve Yan Sanayi 

GTİP: 8708 – 8704 – 8716 – 8701 

Sırbistan, otomotiv yan sanayi ve ticari araçlar açısından bölgesel bir üretim ve montaj 

merkezi konumundadır. 

 Karayolu taşıtları aksam ve parçaları ithalatı: 477 milyon USD 

 Römork ve yarı römork ithalatı: 102,7 milyon USD 

 Türkiye, birçok kalemde ilk 5 tedarikçi arasındadır. 

Ordu’nun doğrudan otomotiv üretimi sınırlı olmakla birlikte; metal işleme, makine parçası, 

kauçuk ve plastik yan sanayi firmaları için dolaylı ihracat fırsatları mevcuttur. 

16.2 Orta Vadeli Potansiyel Taşıyan Sektörler 

🔹 Plastik ve Plastik Mamulleri 

GTİP: 3920 – 3921 – 3923 – 3917 

Sırbistan’ın plastik ambalaj, levha, film ve plastik boru ithalatı toplamda 750 milyon USD’yi 

aşmaktadır. 

 Türkiye birçok alt GTİP’te ilk 3–5 tedarikçi arasındadır. 

 Gümrük vergisi oranları büyük ölçüde %0’dır. 

Ambalaj, boru ve plastik yarı mamul üreten firmalar için istikrarlı ve sürdürülebilir ihracat 

pazarı niteliğindedir. 

🔹 Demir–Çelik ve İnşaat Aksamları 

GTİP: 7308 – 7326 – 7210 

 Demir–çelikten inşaat ve yapı aksamları ithalatı: 450 milyon USD’nin üzerinde 

 Türkiye, birçok kalemde ilk 5 tedarikçi arasındadır. 

Sırbistan’da devam eden altyapı ve inşaat projeleri, demir–çelik ürünleri için talebi canlı 

tutmaktadır. 

16.3 Tüketim Odaklı ve Katma Değeri Yüksek Ürünler 

🔹 Beyaz Eşya ve Elektrikli Ev Aletleri 

GTİP: 8418 – 8422 

 Beyaz eşya ithalatı: 316 milyon USD 

 Türkiye, bu ürün grubunda önemli bir tedarikçi konumundadır. 



🔹 Mobilya 

GTİP: 9401 – 9403 

 Mobilya ithalatı: 276 milyon USD 

 Türkiye’nin pazar payı %13–16 aralığındadır. 

Mobilya ve beyaz eşya sektörleri, markalaşma ve tasarım odaklı çalışan firmalar için orta 

vadede yüksek katma değer potansiyeli taşımaktadır. 

16.4 Kimya, Temizlik ve Eczacılık Ürünleri 

🔹 Temizlik Maddeleri – Kozmetik – İlaç 

GTİP: 3402 – 3004 

 Temizlik ürünleri ithalatı: 247 milyon USD 

 İlaç ithalatı: 1,35 milyar USD 

Bu ürün gruplarında teknik mevzuat, ruhsat ve sertifikasyon süreçleri kritik öneme 

sahiptir. 

Bu alanlarda ihracat planlayan firmaların, belgelendirme ve ürün uygunluğu süreçlerini 

önceden tamamlamaları gerekmektedir. 

17. GENEL DEĞERLENDİRME – OTSO STRATEJİK 

ÖNCELİKLERİ 

Yapılan analizler doğrultusunda; 

🎯 OTSO açısından öncelikli sektörler: 

1. Elektrikli makine ve kablolar 

2. Plastik ve ambalaj ürünleri 

3. Otomotiv yan sanayi 

4. Demir–çelik ve inşaat aksamları 

5. Mobilya ve beyaz eşya 

📌 Önerilen aksiyonlar: 

 GTİP bazlı hedef firma eşleştirmeleri 

 Sırbistan özel ticaret heyeti & B2B organizasyonları 
 Üyelere yönelik “Sırbistan Pazarına Giriş Rehberi” eğitimi 

 



18. SIRBİSTAN PAZARINDA TARIM VE GIDA 

ÜRÜNLERİ POTANSİYELİ 

Bu bölüm; 

 Fındık ve fındık mamulleri üreticileri, 

 Gıda işleme ve paketleme firmaları, 

 Taze meyve–sebze ihracatı yapan üyeler, 

 Su ürünleri ve işlenmiş gıda firmaları 

için yol gösterici niteliktedir. 

Bu bölümde; Sırbistan’ın 2024 yılı tarım ve gıda ürünleri ithalat verileri dikkate alınarak, 

Türkiye’nin ve özellikle Ordu ili açısından rekabet avantajı bulunan ürün grupları 
analiz edilmiştir. 

Değerlendirme yapılırken; 

 Ülkenin dünyadan ithalat hacmi 

 Türkiye’nin mevcut pazar payı 

 Türkiye’nin küresel ihracat gücü 

 İthalat ve ihracat eğilimleri 

 Gümrük vergisi oranları 

esas alınmıştır. 

18.1 Yüksek Öncelikli Tarım ve Gıda Ürünleri 

🔹 Turunçgiller ve Taze Meyveler 

GTİP: 0805 – 0810 

Sırbistan’ın turunçgiller ithalatı 106 milyon USD seviyesindedir. Türkiye, bu ürün grubunda 

%13 pazar payı ile ikinci sırada yer almaktadır. 

 Gümrük vergisi oranı: %16,4 

 Türkiye’nin ihracat artış eğilimi pozitiftir. 

Karadeniz hinterlandında üretilen narenciye ve taze meyveler için Sırbistan pazarı istikrarlı 

ve sürdürülebilir bir talep yapısı sunmaktadır. 

🔹 Sebzeler (Taze / Soğutulmuş) 

GTİP: 0702 – 0709 

Domates ve diğer taze sebzelerde: 

 Toplam ithalat: yaklaşık 88 milyon USD 



 Türkiye, birçok kalemde ilk 3 tedarikçi arasındadır. 

Soğuk zincir ve lojistik planlaması doğru yapıldığı takdirde, taze sebze ihracatı Ordu 

firmaları için uygulanabilir bir alandır. 

18.2 İşlenmiş Gıda Ürünleri ve Katma Değerli Alanlar 

🔹 Gıda Müstahzarları ve Şekerlemeler 

GTİP: 2106 – 1704 

 Gıda müstahzarları ithalatı: 194,7 milyon USD 

 Türkiye’nin payı düşük olmakla birlikte küresel ihracat gücü yüksektir. 

Ancak bu ürün grubunda: 

 Türkiye menşeli ürünlere uygulanan gümrük vergisi %25’in üzerindedir. 

 

Bu ürünlerde ihracat; markalı, niş ve yüksek katma değerli ürünler ile mümkün 

görülmektedir. 

🔹 Bisküvi, Gofret ve Çikolata Ürünleri 

GTİP: 1905 – 1806 

 Bisküvi ve gofret ithalatı: 173,6 milyon USD 

 Çikolata ve kakao ürünleri ithalatı: 166,4 milyon USD 

Türkiye’nin pazar payı sınırlı olmakla birlikte, bölgesel rakiplerle benzer fiyat seviyesinde 

ürünler sunulabilmektedir. 

18.3 Ordu İli Açısından Stratejik Öneme Sahip Ürünler 

🔹 Sert Kabuklu Meyveler ve Mamulleri 

GTİP: 0802 – 2008 

 Sert kabuklu meyveler ithalatı: yaklaşık 58 milyon USD 
 Türkiye, kabuğu çıkarılmış kuruyemişlerde %22,6 pazar payına sahiptir. 

Ordu’nun temel tarımsal ürünü olan fındık ve fındık bazlı ürünler, Sırbistan pazarı için 

yüksek potansiyel taşımaktadır. Özellikle: 

 Kavrulmuş, 

 Paketli, 

 Katma değerli ürünler 



ön plana çıkarılmalıdır. 

🔹 Meyve–Sebze Suları 

GTİP: 2009 

 Toplam ithalat: 25,1 milyon USD 

 Türkiye’nin payı düşük olmakla birlikte, ihracat artış oranı %89’un üzerindedir. 

 

Bu ürün grubunda organik, katkısız ve premium segment ürünler ile pazara giriş 

mümkündür. 

18.4 Su Ürünleri ve Dondurulmuş Balık 

GTİP: 0303 

 İthalat hacmi: 35,2 milyon USD 

 Türkiye, %8’in üzerinde pazar payına sahiptir. 

 İhracat artış oranı %95 seviyesindedir. 

 

Karadeniz kaynaklı su ürünleri için Sırbistan pazarı büyüyen ve dikkatle takip edilmesi 

gereken bir alandır. 

19. GENEL DEĞERLENDİRME VE TARIM & GIDA 

STRATEJİSİ 

🎯 Öncelikli Ürün Grupları: 

1. Sert kabuklu meyveler (özellikle fındık ve mamulleri) 

2. Taze meyve ve sebzeler 

3. İşlenmiş gıda ve gıda müstahzarları (niş ürünler) 

4. Meyve–sebze suları 

5. Su ürünleri 

📌 OTSO Tarafından Önerilen Aksiyonlar: 

 Ordu özelinde tarım ve gıda ihracatçı profili çıkarılması 

 GTİP bazlı hedef alıcı listeleri oluşturulması 
 Sırbistan’a yönelik gıda odaklı ticaret heyeti ve tadım etkinlikleri 

 Üyelere yönelik Sırbistan gıda mevzuatı ve sertifikasyon eğitimi 

  



İkili Anlaşmalar Tablosu 

 

Anlaşma Adı İmza Tarihi 
Resmi Gazete Tarih ve 

No’su 

Ticaret Anlaşması 14.04.1971 18.06.1971 ve 13869 

Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması Anlaşması 02.03.2001 04.11.2003 ve 25279 

Gümrük Konularında Karşılıklı İdari Yardım Ve İş birliği Anlaşması 06.02.2002 08.05.2002 ve 24749 

Turizm İş Birliği Anlaşması 12.02.2004 07.01.2005 ve 25693 

Çifte Vergilendirmeyi Önleme Anlaşması 12.10.2005 08.08.2007 ve 26607 

Serbest Ticaret Anlaşması 01.06.2009 03.07.2010 ve 27630 

Ekonomik İş Birliği Anlaşması 26.10.2009 13.02.2010 ve 27492 

Altyapı Projelerinde İş Birliği Anlaşması 26.10.2009 09.07.2010 ve 27636   
 

I. Dönem KEK Protokolü 24.09.2010   

II. Dönem KEK Protokolü 14.03.2013   

Üçlü Ticaret Komitesi’nin Kurulmasına İlişkin Deklarasyon (Türkiye -

Bosna Hersek-Sırbistan) 
14.05.2013   

Bakanlararası Sonuç Bildirgesi (Ekonomi-Ticaret Bakanları) (Türkiye-

Bosna Hersek -Sırbistan) 
18.08.2015   

Üçlü Ticaret Komitesi’nin Uygulama Usul ve Esasları (Türkiye-Bosna 

Hersek-Sırbistan) 
18.08.2015   

Ticaret ve Ekonomik İş Birliği Alanında Orta Vadeli Program 

(Türkiye-Bosna Hersek-Sırbistan) 
19.10.2015   

Ticaret ve Ekonomik İş Birliği Alanında Orta Vadeli Programın Eylem 

Planı (Türkiye-Bosna Hersek-Sırbistan) 
19.10.2015   

Bakanlararası Sonuç Bildirgesi (Bakanlararası Sonuç Bildirgesi) 

(Türkiye-Bosna Hersek-Sırbistan) 
26.10.2016   

Güncellenmiş Serbest Ticaret Anlaşması 30.01.2018 
14.03.2019 ve 30714 

mükerrer 

Güncellenmiş Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması Anlaşması 30.01.2018   

Türkiye-Sırbistan Karma Ekonomik Komitesi (KEK) 3. Dönem 

Protokolü 
20.03.2018 16.04.2019 ve 30747 

 

  



Büyükelçilik ve Ataşelik İletişim Bilgileri 

1. T.C. Belgrad Büyükelçiliği 

Sırbistan'daki ana diplomatik temsilciliğimizdir. 

 Adres: Krunska 1, 11000 Belgrade, Serbia 

 Telefon: +381 11 333 24 00 (10 Hat) 

 Acil Durum (Nöbetçi Tel): +381 69 66 99 48 (Mesai saatleri dışı acil durumlar için) 

 E-posta: embassy.belgrade@mfa.gov.tr 

 Web: belgrad-be.mfa.gov.tr 

 Çalışma Saatleri: Pazartesi - Cuma (09:00 - 12:30 / 13:30 - 18:00) 

2. T.C. Yeni Pazar (Novi Pazar) Başkonsolosluğu 

Sancak bölgesindeki vatandaşlarımıza ve yerel işlemlere hizmet vermektedir. 

 Adres: Sutjeska Caddesi No: 1, 36300 Yeni Pazar, Serbia 

 Telefon: +381 20 515 0235 

 Acil Durum (Nöbetçi Tel): +381 63 376 166 

 E-posta: consulate.novipazar@mfa.gov.tr 

 Web: yenipazar-bk.mfa.gov.tr 

3. Ataşelikler ve Müşavirlikler 

Büyükelçilik çatısı altında belirli alanlarda uzmanlaşmış birimlerin iletişim bilgileri şöyledir: 

Birim Adres Telefon E-posta 

Askeri Ataşelik Krunska 1, Belgrad +381 11 333 24 00 asat.belgrad@msb.gov.tr 

Ticaret Müşavirliği Maglajska 8/3, Belgrad +381 11 367 62 21 belgrad@ticaret.gov.tr 

Eğitim Müşavirliği Krunska 1, Belgrad +381 11 333 24 78 belgrad@meb.gov.tr 

Kültür ve Tanıtma Müş. Francuska 17, Belgrad +381 11 334 90 41 info@posetitursku.com 

 

 

 

https://belgrad-be.mfa.gov.tr/
https://yenipazar-bk.mfa.gov.tr/


 

 

 

 

 

 

 

Bu raporda yer alan sektör ve ürünlere ilişkin detaylı bilgi almak, firma bazlı değerlendirme 

yapılmasını talep etmek veya Sırbistan pazarına yönelik planlanan faaliyetler hakkında bilgi 

edinmek isteyen üyelerimiz; 

Ordu Ticaret ve Sanayi Odası 

Proje Ofisi / Dış Ticaret ve İstihbarat Birimi 

ile iletişime geçebilirler. 


