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SUNUŞ VE RAPORUN AMACI 
 

Bu rapor, Ordu Ticaret ve Sanayi Odası tarafından; üyelerimizin ihracat pazarlarını 
çeşitlendirmelerine katkı sağlamak,  Orta Asya bölgesinde öne çıkan pazarlardan biri olan 
Özbekistan’a ilişkin ticari fırsatları ve olası riskleri kapsamlı  şekilde analiz etmek ve 
firmalarımızın pazara giriş kararlarını sağlıklı verilerle desteklemek amacıyla 
hazırlanmıştır. 
 
Çalışmada Özbekistan’ın genel ülke profili, makroekonomik görünümü, dış ticaret yapısı, 
Türkiye ile ticari ilişkileri,  pazarın işleyişi, sektörel fırsatlar ve OTSO üyeleri açısından 
stratejik değerlendirmeler yer almaktadır. Rapor,  üyelerimizin hem kısa vadeli ihracat 
fırsatlarını hem de orta–uzun vadeli yatırım ve işbirliği olanaklarını  değerlendirebileceği 
bir rehber niteliği taşımaktadır. 

 

1. GENEL ÜLKE BİLGİLERİ 
 

Resmi Adı: Özbekistan Cumhuriyeti 
Başkent: Taşkent 
Nüfus: Yaklaşık 37,5 milyon 
Para Birimi: Özbekistan Somu (UZS) 
Yönetim Biçimi: Cumhuriyet 

 

Özbekistan, Orta Asya’nın merkezinde yer almakta olup Çin, Rusya, Kazakistan, 
Kırgızistan, Tacikistan ve Türkmenistan ile  komşudur. Bu konumu sayesinde bölgesel 
ticaret ve lojistik açısından stratejik bir geçiş noktasıdır. 

Genç ve artan nüfus yapısı, iç pazarın sürekli büyümesine katkı sağlamakta; şehirleşme 
oranındaki artış ise tüketim  malları, gıda ve sanayi ürünlerine olan talebi 
güçlendirmektedir. 

 

2. MAKROEKONOMİK GÖRÜNÜM 
 

Özbekistan ekonomisi son yıllarda istikrarlı bir büyüme performansı sergilemektedir. 



 GSYH (2025): Yaklaşık 120 milyar ABD Doları 
 Büyüme Oranı (2025): %6,0 – %6,5 
 Kişi Başına Gelir: Yaklaşık 3.200 – 3.400 ABD Doları 
 Enflasyon: %8 – %9 
 İşsizlik: %8 – %9 

Ekonominin temel bileşenlerini sanayi, tarım, inşaat ve hizmetler sektörleri 
oluşturmaktadır. Devlet tarafından  uygulanan yapısal reformlar; döviz rejiminin 
serbestleştirilmesi, yatırım ortamının iyileştirilmesi ve özel sektörün  ekonomideki payının 
artırılmasını hedeflemektedir. 

Söz konusu göstergeler, Özbekistan’ın yüksek büyüme potansiyeline sahip ancak fiyat 
istikrarı ve işgücü piyasası açısından gelişim sürecinde olan bir ekonomi olduğunu 
göstermektedir. Bu yapı, özellikle sanayi ve tüketim malları üreten OTSO üyeleri için 
artan iç talep ve sürdürülebilir ihracat fırsatları sunmaktadır. 

 

3. DIŞ TİCARET YAPISI 

3.1 Genel Durum 

Özbekistan; Bağımsız Devletler Topluluğu (BDT) ülkeleri başta olmak üzere Rusya, Çin, 
Kazakistan, Türkiye ve Orta Asya ülkeleri ile yoğun ticari ilişkilere sahiptir. Türkiye ile 
yürürlükte olan Tercihli Ticaret Anlaşması kapsamında belirli ürün gruplarında gümrük 
vergisi avantajları uygulanmaktadır. 

Ülke, sanayileşme ve modernizasyon sürecinde olması nedeniyle ithalata dayalı bir dış 
ticaret yapısına sahiptir. Özellikle makine, ekipman, ara malı ve tüketim mallarına yönelik 
talep yüksektir. Bu durum, ihracatçı ülkeler açısından Özbekistan’ı büyüyen ve 
sürdürülebilir bir hedef pazar haline getirmektedir. 

3.2 Dış Ticaret Göstergeleri 

 2024 İhracatı: Yaklaşık 25 milyar USD 
 2024 İthalatı: Yaklaşık 35 milyar USD 
 Dış Ticaret Açığı: Yaklaşık 10 milyar USD 

Özbekistan, net ithalatçı konumundadır. Dış ticaretinde başlıca ortakları Rusya, Çin, 
Kazakistan ve Türkiye olup, ithalatın önemli bir bölümü sanayi ve yatırım mallarından 
oluşmaktadır. 

 

 



3.3 Başlıca Ürün Grupları 

İhracat: 

 Altın ve değerli metaller 
 Enerji ürünleri 
 Pamuk ve pamuk ipliği 
 Tarımsal hammaddeler 
 Gübre ve kimyasal ürünler 

İthalat: 

 Makine ve mekanik cihazlar 
 Elektrikli makineler ve ekipmanlar 
 Otomotiv ana ve yan sanayi ürünleri 
 Plastik ve kauçuk ürünler 
 Gıda ürünleri ve tüketim malları 

 

Özbekistan’ın net ithalatçı konumda bulunması, sanayileşme sürecinin devam etmesi ve 
yatırım mallarına olan ihtiyacın yüksekliği, Ordu’da üretim yapan firmalar için istikrarlı 
ve uzun vadeli ihracat fırsatları sunmaktadır. 

Özellikle makine, ekipman, ambalaj, plastik, gıda ve yarı mamul üretimi yapan OTSO 
üyelerimizin Özbekistan pazarını yakından takip etmeleri; GTİP bazlı ürün analizi ve yerel 
iş ortakları aracılığıyla pazara giriş stratejileri geliştirmeleri önerilmektedir. 

4. TÜRKİYE – ÖZBEKİSTAN TİCARİ İLİŞKİLERİ 

4.1 Genel Çerçeve 

Türkiye ile Özbekistan arasındaki ticari ilişkiler, son yıllarda siyasi ve ekonomik iş 
birliğinin güçlenmesine paralel olarak hızlı bir gelişim göstermektedir. İki ülke arasında 
yürürlükte bulunan Tercihli Ticaret Anlaşması kapsamında, belirli sanayi ve tarım 
ürünlerinde gümrük vergisi indirimleri uygulanmaktadır. 

Türkiye, Özbekistan açısından hem güvenilir bir tedarikçi hem de teknoloji ve kalite 
açısından tercih edilen bir iş ortağı konumundadır. Kültürel yakınlık, karşılıklı yatırımlar 
ve artan üst düzey temaslar, ticari ilişkilerin derinleşmesine katkı sağlamaktadır. 

 

4.2 Ticaret Hacmi 

 2024 Türkiye–Özbekistan Toplam Ticaret Hacmi: Yaklaşık 3,0 milyar USD 



 Türkiye’nin Özbekistan’a ihracatı, son yıllarda istikrarlı bir artış eğilimi 
göstermektedir. 

Türkiye, Özbekistan’ın başlıca ticaret ortakları arasında yer almakta olup, özellikle sanayi 
ve tüketim mallarında önemli bir paya sahiptir. 

4.3 Başlıca Ürünler 

Türkiye’nin Özbekistan’a İhracatı: 

 Makine ve ekipmanlar 
 Elektrikli makineler ve aksamları 
 Plastik ve plastik mamulleri 
 Gıda ürünleri ve işlenmiş gıda 
 Mobilya ve inşaat malzemeleri 

Türkiye’nin Özbekistan’dan İthalatı: 

 Pamuk ve pamuk ipliği 
 Tekstil hammaddeleri 
 Kimyasal ürünler 
 Gübre ve mineral ürünler 

 

Üyelerimiz Açısından Değerlendirme 

Türkiye–Özbekistan ticaret hacmindeki artış eğilimi, Ordu’da faaliyet gösteren firmalar 
için güçlü ve sürdürülebilir ihracat potansiyeline işaret etmektedir. Özellikle makine, gıda, 
ambalaj, plastik, inşaat malzemeleri ve tüketim malları sektörlerinde üretim yapan OTSO 
üyelerimizin, Özbekistan pazarına yönelik faaliyetlerini artırmaları önerilmektedir. 

Tercihli Ticaret Anlaşması kapsamında sağlanan gümrük avantajlarının GTİP bazında 
detaylı analiz edilmesi, pazara girişte maliyet avantajı sağlayacaktır. 

5. DOĞRUDAN YABANCI YATIRIMLAR VE TEŞVİKLER 

Özbekistan, son yıllarda uygulamaya koyduğu ekonomik reformlar ve yatırım ortamını 
iyileştirmeye yönelik düzenlemeler sayesinde doğrudan yabancı yatırımlar açısından Orta 
Asya’nın öne çıkan ülkeleri arasında yer almaktadır. Devlet, yabancı sermayeyi teşvik eden 
politikalar doğrultusunda üretim, istihdam ve ihracat odaklı yatırımlara öncelik 
vermektedir. 

2023–2024 döneminde Özbekistan’a gelen doğrudan yabancı yatırım tutarı 10 milyar 
ABD Doları seviyesine yaklaşmıştır. Yatırımlar ağırlıklı olarak sanayi, enerji, altyapı, 
tarım ve gıda işleme sektörlerinde yoğunlaşmaktadır. 



5.1 Yatırım Avantajları ve Teşvikler 

Özbekistan’da yabancı yatırımcılara yönelik başlıca avantaj ve teşvikler aşağıda 
özetlenmektedir: 

 Serbest Ekonomik Bölgeler (SEZ): 

Ülke genelinde kurulan serbest ekonomik bölgelerde faaliyet gösteren firmalara; 

o Kurumlar vergisi, 
o Arazi vergisi, 
o Gümrük vergisi ve KDV muafiyetleri 

sağlanmaktadır. 
o  

 Vergi Teşvikleri: 

Yatırım tutarı ve faaliyet süresine bağlı olarak 5 ila 10 yıl arasında vergi avantajları 
sunulabilmektedir. 

 Altyapı ve Arsa Destekleri: 

Sanayi bölgelerinde yatırım yapan firmalara, altyapısı hazır arsa tahsisi ve lojistik 
kolaylıklar sağlanmaktadır. 

 İstihdam ve Üretim Destekleri: 

Yerel istihdam sağlayan ve ihracata yönelik üretim yapan yatırımlar, devlet 
destekleri kapsamında öncelikli olarak değerlendirilmektedir. 

Özbekistan’da uygulanan yatırım teşvikleri, özellikle üretim ve ihracat odaklı faaliyet 
gösteren OTSO üyeleri açısından önemli fırsatlar sunmaktadır. Makine, gıda işleme, 
ambalaj, tarım ekipmanları, inşaat malzemeleri ve lojistik sektörlerinde yatırım yapmayı 
değerlendiren firmalarımız için serbest ekonomik bölgeler önemli avantajlar 
sağlamaktadır. 

Ancak yatırım süreçlerinde yerel mevzuat, bürokratik işlemler ve uygulamadaki farklılıklar 
dikkate alınmalı; yerel danışmanlık ve güvenilir iş ortakları ile hareket edilmesi 
önerilmektedir. 

6. RİSKLER VE FIRSATLAR 

Fırsatlar; 

 Genç ve Artan Nüfus: Özbekistan’ın genç ve hızla artan nüfusu, iç pazarın 
büyümesini desteklemekte; tüketim malları, gıda ve sanayi ürünlerine olan talebi 
artırmaktadır. 



 İthalata Dayalı Ekonomik Yapı: Sanayileşme sürecinin devam etmesi ve yerli 
üretimin birçok alanda yetersiz kalması, ithal ürünlere olan bağımlılığı 
artırmaktadır. Bu durum, ihracatçı firmalar açısından sürdürülebilir pazar imkânı 
sunmaktadır. 

 Türkiye ile Güçlü Siyasi ve Ekonomik İlişkiler: Türkiye ile Özbekistan 
arasındaki yakın siyasi ilişkiler ve artan üst düzey temaslar, ticari faaliyetler 
açısından güven ortamı oluşturmaktadır. Türk firmalarına yönelik olumlu algı 
pazara girişte avantaj sağlamaktadır. 

 Yatırım ve Reform Süreci: Yabancı yatırımı teşvik eden reformlar, döviz 
rejiminde sağlanan serbestleşme ve iş yapma ortamındaki iyileştirmeler, pazarı 
daha öngörülebilir hale getirmektedir. 

Riskler 

 Bürokratik Süreçler: Her ne kadar reform süreci devam etse de, uygulamada bazı 
izin ve ruhsat süreçleri zaman alabilmektedir. 

 Ödeme ve Finansman Riskleri: Uzun ödeme vadeleri ve finansmana erişimde 
yaşanabilecek zorluklar, ihracatçı firmalar açısından dikkat edilmesi gereken 
unsurlar arasındadır. 

 Yerel Mevzuata Uyum: Ürün standartları, sertifikasyon ve etiketleme konularında 
yerel mevzuata uyum gerekliliği bulunmaktadır. Bu süreçlerin önceden 
planlanması önem arz etmektedir. 

 Güvenilir Yerel Ortak İhtiyacı: Pazara giriş ve dağıtım kanallarının etkin 
kullanımı açısından, güvenilir yerel iş ortaklarıyla çalışılması büyük önem 
taşımaktadır. 

Özbekistan pazarı, barındırdığı fırsatlar ve devam eden reform süreci sayesinde yüksek 
potansiyel sunan bir hedef pazar konumundadır. Ancak risklerin etkin şekilde 
yönetilebilmesi için, OTSO üyelerimizin pazara giriş öncesinde detaylı pazar araştırması 
yapmaları, GTİP bazlı analizlerle maliyetleri netleştirmeleri ve yerel iş ortaklarıyla güçlü 
iş birlikleri kurmaları önerilmektedir. 

 

7. PAZARIN YAPISI, DAĞITIM KANALLARI VE TÜKETİCİ 
DAVRANIŞLARI 

Özbekistan pazarı, son yıllarda artan gelir seviyesi, kentleşme ve modern perakende 
yatırımları ile birlikte dönüşüm süreci içerisindedir. Geleneksel ticaret yapısı önemini 
korumakla birlikte, büyük şehirlerde modern dağıtım kanalları hızla yaygınlaşmaktadır. 
Başta Taşkent olmak üzere Semerkant, Buhara ve Fergana Vadisi, ticari faaliyetlerin 
yoğunlaştığı başlıca merkezlerdir. 

 



Pazarın Yapısı ve Dağıtım Kanalları 

Özbekistan’da pazara girişte en yaygın yöntem, yerel distribütörler ve toptancılar 
aracılığıyla satış yapılmasıdır. Özellikle yabancı firmalar açısından doğrudan satış yerine 
yerel iş ortakları ile çalışmak, mevzuat, lojistik ve tahsilat süreçlerinin yönetilmesini 
kolaylaştırmaktadır. 

Başlıca dağıtım kanalları şunlardır: 

 Yerel distribütör ve ithalatçı firmalar 
 Toptancı ağları 
 Süpermarket ve hipermarket zincirleri 
 Geleneksel pazarlar ve küçük perakende noktaları 

Modern perakende zincirlerinin sayısı artmakla birlikte, ülke genelinde geleneksel 
perakende yapısı hâlen yaygındır. Bu durum, ürünlerin fiyat, ambalaj ve dağıtım 
stratejilerinin pazara özgü olarak belirlenmesini gerekli kılmaktadır. 

Tüketici Davranışları 

Özbekistan’da tüketiciler genel olarak fiyat duyarlı bir yapı sergilemektedir. Bununla 
birlikte, özellikle büyük şehirlerde yaşayan tüketicilerde kalite, marka ve ürün çeşitliliğine 
yönelik beklentiler giderek artmaktadır. 

Tüketici davranışlarında öne çıkan unsurlar: 

 Uygun fiyat–kalite dengesi 
 Tanıdık ve güvenilir markalara yönelim 
 Gıda ve tüketim ürünlerinde ambalaj ve ürün güvenliği 
 Satış sonrası hizmet ve süreklilik 

Türk ürünleri, kalite algısı ve kültürel yakınlık sayesinde pazarda olumlu bir imaja sahiptir. 
Özellikle gıda, tekstil, ev eşyaları ve yapı malzemeleri gibi alanlarda Türk menşeli ürünlere 
yönelik talep artış göstermektedir. 

Özbekistan pazarında başarı sağlanabilmesi için, OTSO üyelerimizin yerel dağıtım 
kanallarını doğru analiz etmeleri, güvenilir distribütörlerle çalışmaları ve ürünlerini pazarın 
fiyat ve tüketici beklentilerine uygun şekilde konumlandırmaları önem arz etmektedir. 

Uzun vadeli iş ilişkileri, düzenli tedarik ve satış sonrası destek, Özbekistan pazarında kalıcı 
olmanın temel unsurları arasında yer almaktadır. 



 

8. DIŞ TİCARET POLİTİKASI VE UYGULAMALARI 

Özbekistan’da dış ticaret politikası, son yıllarda uygulamaya konulan ekonomik reformlar 
çerçevesinde daha liberal ve şeffaf bir yapıya kavuşturulmaya çalışılmaktadır. Ülke, dış 
ticaretin artırılması, yabancı sermayenin teşvik edilmesi ve yerli sanayinin 
modernizasyonu hedefleri doğrultusunda ithalat ve ihracat uygulamalarında düzenlemelere 
gitmektedir. 

İthalat ve ihracat işlemleri genel olarak sözleşme esasına dayanmakta olup, gümrük 
işlemleri büyük ölçüde elektronik ortamda yürütülmektedir. Uygulamada, bazı ürün 
gruplarında izin, lisans veya ek denetim süreçleri söz konusu olabilmektedir. 

 

İthalat Rejimi 

Özbekistan’da ithalat işlemlerinde temel olarak aşağıdaki uygulamalar geçerlidir: 

 İthalatta uygulanan ortalama gümrük vergisi oranı %7–8 seviyesindedir. 
 İthalat KDV oranı %12’dir. 
 Bazı ürün gruplarında (gıda, tarım ürünleri, kimyasallar, ilaç ve teknik ürünler) 

lisans, uygunluk belgesi veya ek denetim uygulamaları bulunmaktadır. 
 İthalat işlemleri sırasında ürünün menşei, teknik düzenlemelere uygunluğu ve 

belgelerin eksiksizliği önem arz etmektedir. 

Tercihli Ticaret Anlaşmaları kapsamında belirli ürün gruplarında gümrük vergisi 
indirimleri veya muafiyetleri uygulanabilmektedir. Bu nedenle ihracat öncesinde GTİP 
bazında güncel vergi oranlarının kontrol edilmesi gerekmektedir. 

İhracat Rejimi 

Özbekistan’da ihracat işlemleri genel olarak serbest olmakla birlikte, stratejik öneme 
sahip bazı ürünlerde devlet düzenlemeleri uygulanabilmektedir. Özellikle doğal 
kaynaklar ve bazı tarımsal ürünlerde kota veya özel izin uygulamaları söz konusu 
olabilmektedir. 

İhracatı teşvik etmek amacıyla: 

 Döviz kazandırıcı faaliyetler desteklenmekte, 
 İhracatçı firmalara çeşitli mali ve idari kolaylıklar sağlanmaktadır. 

 



Gümrük Uygulamaları ve Teknik Düzenlemeler 

Gümrük işlemlerinde: 

 Fatura, taşıma belgesi, menşe belgesi gibi temel evraklar talep edilmektedir. 
 Ürünlerin teknik standartlara ve etiketleme kurallarına uygunluğu 

denetlenmektedir. 
 Bazı ürünlerde sınırda fiziki muayene ve laboratuvar testleri yapılabilmektedir. 

Uygulamada yaşanabilecek gecikmelerin önlenmesi açısından, ithalatçı firma ile belge ve 
prosedürlerin önceden teyit edilmesi önem taşımaktadır. 

Özbekistan’da dış ticaret mevzuatında sağlanan iyileştirmelere rağmen, uygulamada ürün 
bazlı farklılıklar ve idari süreçler devam etmektedir. Bu nedenle OTSO üyelerimizin, 
pazara giriş öncesinde GTİP bazlı vergi ve mevzuat analizlerini yapmaları, gerekli belge 
ve izin süreçlerini önceden planlamaları önerilmektedir. 

Yerel mevzuata hâkim danışmanlık hizmetleri ve güvenilir iş ortakları ile çalışılması, dış 
ticaret işlemlerinde karşılaşılabilecek risklerin azaltılmasına katkı sağlayacaktır. 

9. SERBEST TİCARET ANLAŞMALARI VE PAZAR ERİŞİMİ 

Özbekistan, dış ticaretini geliştirmek ve bölgesel entegrasyonu güçlendirmek amacıyla son 
yıllarda ikili ve çok taraflı ticaret anlaşmalarına ağırlık vermektedir. Ülke, Orta Asya ve 
Avrasya coğrafyasında yer alması sayesinde geniş bir pazara erişim imkânına sahiptir. 

Özbekistan; Bağımsız Devletler Topluluğu (BDT) ülkeleri ile yoğun ticari ilişkilere sahip 
olup, başta Rusya ve Kazakistan olmak üzere bölge ülkeleri ile ticaretini gümrük 
avantajları çerçevesinde sürdürmektedir. Bu yapı, Özbekistan’ı bölgesel bir ticaret ve 
dağıtım merkezi konumuna taşımaktadır. 

Türkiye – Özbekistan Tercihli Ticaret Anlaşması 

Türkiye ile Özbekistan arasında yürürlükte bulunan Tercihli Ticaret Anlaşması, iki ülke 
arasındaki ticaretin geliştirilmesini hedeflemektedir. Anlaşma kapsamında, belirlenen 
sanayi ve tarım ürünlerinde gümrük vergisi indirimleri uygulanmaktadır. 

Bu anlaşma sayesinde Türk firmaları, Özbekistan pazarına girişte maliyet avantajı elde 
etmekte; özellikle sanayi ürünleri, gıda ve tüketim mallarında rekabet gücünü 
artırabilmektedir. Ancak, anlaşma kapsamındaki ürün listeleri ve indirim oranları GTİP 
bazında farklılık gösterdiğinden, ihracat öncesinde detaylı ürün analizi yapılması önem arz 
etmektedir. 



Bölgesel Anlaşmalar ve Pazar Erişimi 

Özbekistan’ın BDT ülkeleri ile olan ticari ilişkileri sayesinde, ülke üzerinden Rusya, 
Kazakistan, Kırgızistan ve diğer Orta Asya pazarlarına erişim mümkün olabilmektedir. Bu 
durum, Özbekistan’ı yalnızca bir hedef pazar değil, aynı zamanda bölgesel pazarlara açılan 
bir geçiş noktası haline getirmektedir. 

Ayrıca, Özbekistan’ın Dünya Ticaret Örgütü’ne (DTÖ) katılım sürecinde olması, ticaret 
mevzuatının uluslararası standartlara uyumlaştırılması yönünde önemli bir adım olarak 
değerlendirilmektedir. 

Serbest ve tercihli ticaret anlaşmaları kapsamında sağlanan pazar erişim imkânları, OTSO 
üyeleri için Özbekistan’ı stratejik bir ihracat ve bölgesel açılım ülkesi konumuna 
getirmektedir. Özellikle Türkiye–Özbekistan Tercihli Ticaret Anlaşması çerçevesinde 
sağlanan avantajların ürün bazında etkin şekilde kullanılması, pazara giriş maliyetlerini 
düşürecektir. 

OTSO üyelerimizin, Özbekistan pazarına yönelik ihracat planlarını oluştururken GTİP 
bazlı tarife avantajlarını dikkate almaları ve ülkeyi bölgesel pazarlara açılan bir ticaret 
kapısı olarak değerlendirmeleri önerilmektedir. 

10. VERGİ SİSTEMİ VE MALİ YÜKÜMLÜLÜKLER 

Özbekistan’da vergi sistemi, son yıllarda gerçekleştirilen reformlar kapsamında 
sadeleştirilmiş ve yatırımcı dostu hale getirilmeye çalışılmaktadır. Vergi oranlarının 
düşürülmesi, uygulamaların dijitalleştirilmesi ve kayıt dışılığın azaltılması, reform 
sürecinin temel hedefleri arasında yer almaktadır. 

Yabancı sermayeli firmalar, yerli firmalar ile aynı vergi rejimine tabidir. Vergi mevzuatı 
merkezi düzeyde uygulanmakta olup, bazı sektör ve bölgelerde ilave teşvikler 
sağlanabilmektedir. 

Temel Vergi Türleri ve Oranları 

 Kurumlar Vergisi: %15 
 Gelir Vergisi: Artan oranlı yapı, ortalama %12 
 Katma Değer Vergisi (KDV): %12 
 Sosyal Güvenlik ve Çalışan Kesintileri: İşveren payı dâhil çeşitli oranlarda 

uygulanmaktadır. 

Vergi yükümlülükleri, faaliyet alanı ve şirketin hukuki yapısına göre değişiklik 
gösterebilmektedir. 

 



Gümrük Vergileri ve Dolaylı Vergiler 

 İthalatta uygulanan ortalama gümrük vergisi oranı %7–8 seviyesindedir. 
 Gümrük vergisine ek olarak ithalat KDV’si (%12) tahsil edilmektedir. 
 Bazı ürün gruplarında (alkollü içecekler, tütün ürünleri, enerji ürünleri vb.) özel 

tüketim vergisi veya benzeri ek mali yükümlülükler söz konusu olabilmektedir. 

Tercihli Ticaret Anlaşmaları kapsamında belirli ürünlerde gümrük vergisi indirimleri 
uygulanmakta olup, bu avantajların GTİP bazında değerlendirilmesi gerekmektedir. 

Türkiye – Özbekistan Çifte Vergilendirmeyi Önleme Anlaşması 

Türkiye ile Özbekistan arasında Çifte Vergilendirmeyi Önleme Anlaşması yürürlüktedir. 
Bu anlaşma sayesinde; 

 Aynı kazanç üzerinden iki ülkede birden vergi alınmasının önüne geçilmekte, 
 Temettü, faiz ve lisans gelirleri gibi kalemlerde vergi oranları 

sınırlandırılmaktadır, 
 Yatırım ve ticaret faaliyetlerinde mali belirsizlikler azaltılmaktadır. 

Bu durum, Özbekistan’da yatırım yapmayı veya uzun vadeli ticari faaliyet yürütmeyi 
planlayan OTSO üyeleri açısından önemli bir avantaj sağlamaktadır. 

Özbekistan’da uygulanan vergi sistemi, bölge ülkeleri ile karşılaştırıldığında rekabetçi 
oranlara sahiptir. Ancak uygulamada karşılaşılabilecek farklılıklar, sektör bazlı istisnalar 
ve mevzuat değişiklikleri nedeniyle, OTSO üyelerimizin pazara giriş öncesinde yerel mali 
danışmanlık hizmetlerinden yararlanmaları önerilmektedir. 

Vergi yükümlülüklerinin doğru planlanması ve teşvik mekanizmalarının etkin 
kullanılması, Özbekistan pazarında faaliyet gösteren firmalar için maliyet avantajı ve 
sürdürülebilirlik sağlayacaktır. 

11. ÜRÜN STANDARTLARI, TEKNİK DÜZENLEMELER VE 
BELGELENDİRME 

Özbekistan’da ürün güvenliği, kalite standartları ve teknik düzenlemeler, son yıllarda 
yürütülen reform çalışmaları kapsamında uluslararası normlara uyumlu hale getirilmeye 
çalışılmaktadır. Özellikle ithal ürünlerin kalite ve güvenliğini sağlamak amacıyla teknik 
mevzuat ve uygunluk değerlendirme süreçleri önem taşımaktadır. 

Ülkeye ithal edilen ürünlerin, Özbekistan mevzuatına uygun olarak teknik düzenlemelere, 
standartlara ve etiketleme kurallarına uygun olması gerekmektedir. Bu kapsamda, ürün 
bazlı olarak uygunluk belgeleri, sertifikalar ve izinler talep edilebilmektedir. 



Standartlar ve Uygunluk Değerlendirmesi 

Özbekistan’da uygulanan standartlar büyük ölçüde uluslararası ve bölgesel standartlara 
dayanmaktadır. Bazı ürün gruplarında, ürünün pazara sunulabilmesi için uygunluk 
değerlendirmesi ve sertifikasyon zorunludur. 

Özellikle aşağıdaki ürün gruplarında teknik düzenlemeler ve denetimler ön plana 
çıkmaktadır: 

 Gıda ve tarım ürünleri 
 Kimyasal ürünler, kozmetik ve temizlik maddeleri 
 Elektrikli ve elektronik ürünler 
 Makine ve mekanik ekipmanlar 
 Tıbbi cihazlar ve ilaçlar 
 İnşaat malzemeleri 

Uygunluk değerlendirme süreci, ürünün teknik özelliklerine bağlı olarak belge kontrolü, 
laboratuvar testleri ve/veya fiziki muayene aşamalarını içerebilmektedir. 

Etiketleme ve Ambalajlama 

Özbekistan’da pazara sunulan ürünlerin etiketlerinin Rusça ve/veya Özbekçe hazırlanması 
gerekmektedir. Etiketlerde; ürünün adı, menşei, içeriği, kullanım talimatları ve ithalatçı 
bilgileri gibi unsurların açık ve anlaşılır şekilde yer alması zorunludur. 

Özellikle gıda ve tüketim ürünlerinde etiketleme kurallarına uyulmaması durumunda, 
ürünlerin gümrükte bekletilmesi veya pazara girişinin engellenmesi söz konusu 
olabilmektedir. 

Gümrükte Denetimler ve Belgeler 

İthalat sırasında, ürün türüne bağlı olarak aşağıdaki belgeler talep edilebilmektedir: 

 Ticari fatura 
 Taşıma belgesi 
 Menşe belgesi 
 Uygunluk sertifikası veya kalite belgesi 
 Sağlık, bitki sağlığı veya veteriner sertifikaları (gerekli ürünlerde) 

Bazı ürünlerde gümrük aşamasında fiziki muayene ve numune alma işlemleri 
uygulanabilmektedir. 

Özbekistan pazarına ihracat yapmayı planlayan OTSO üyelerimizin, ürünlerine ilişkin 
teknik düzenlemeleri, sertifikasyon ve etiketleme gerekliliklerini önceden detaylı şekilde 
incelemeleri büyük önem taşımaktadır. Uygunluk belgelerinin ihracat öncesinde 



tamamlanması, gümrük süreçlerinde yaşanabilecek gecikme ve ilave maliyetlerin önüne 
geçecektir. 

Bu kapsamda, OTSO üyelerimizin yerel mevzuata hâkim danışmanlık hizmetlerinden 
yararlanmaları ve ithalatçı firmalarla belge süreçlerini önceden netleştirmeleri 
önerilmektedir. 

12. PAZARIN YAPISI VE DAĞITIM KANALLARI 

Özbekistan pazarı, son yıllarda uygulanan ekonomik reformlar, artan gelir seviyesi ve 
kentleşme süreciyle birlikte gelişme ve dönüşüm aşamasında olan bir yapı sergilemektedir. 
Geleneksel ticaret kanalları önemini korumakla birlikte, özellikle büyük şehirlerde modern 
perakende ve organize dağıtım ağları hızla yaygınlaşmaktadır. 

Başkent Taşkent başta olmak üzere Semerkant, Buhara, Fergana Vadisi ve Taşkent çevresi, 
ticari faaliyetlerin ve tüketimin yoğunlaştığı başlıca merkezlerdir. Bu şehirler, yabancı 
firmalar için pazara girişte öncelikli hedef bölgeler olarak öne çıkmaktadır. 

Dağıtım Kanalları 

Özbekistan’da pazara girişte en yaygın yöntem, yerel distribütörler ve ithalatçı firmalar 
aracılığıyla satış yapılmasıdır. Yabancı firmaların büyük çoğunluğu, mevzuat, gümrük 
işlemleri, lojistik ve tahsilat süreçlerini daha etkin yönetebilmek amacıyla yerel iş ortakları 
ile çalışmayı tercih etmektedir. 

Başlıca dağıtım kanalları şu şekilde özetlenebilir: 

 Yerel ithalatçı ve distribütör firmalar 
 Toptancı ve bayilik ağları 
 Süpermarket ve hipermarket zincirleri 
 Küçük ölçekli perakende mağazaları ve geleneksel pazarlar 

Modern perakende zincirlerinin sayısı artmakla birlikte, ülke genelinde geleneksel 
perakende yapısı halen yaygındır. Bu durum, ürünlerin ambalaj, fiyatlandırma ve dağıtım 
stratejilerinin pazara özgü olarak belirlenmesini gerekli kılmaktadır. 

Pazara Giriş Yöntemleri 

Özbekistan pazarına girişte tercih edilen başlıca yöntemler şunlardır: 

 Yerel distribütör veya temsilci ile çalışma 
 Bayilik ve alt dağıtıcı ağı oluşturma 
 Ortak girişim (joint venture) 
 Uzun vadede doğrudan yatırım ve üretim 



Özellikle ilk aşamada, güvenilir yerel distribütörler aracılığıyla pazara giriş yapılması, 
operasyonel ve finansal risklerin azaltılması açısından önem taşımaktadır. 

Özbekistan pazarında başarılı bir dağıtım stratejisi oluşturabilmek için, OTSO üyelerimizin 
hedef müşteri kitlesini, şehir bazlı pazar yapısını ve dağıtım kanallarının işleyişini doğru 
analiz etmeleri gerekmektedir. 

Yerel iş ortakları ile kurulacak güçlü ve sürdürülebilir iş birlikleri, pazarda kalıcı olmanın 
ve satış hacmini artırmanın temel unsurları arasında yer almaktadır. 

13. TÜKETİCİ DAVRANIŞLARI VE SATIŞ STRATEJİLERİ 

Özbekistan’da tüketici davranışları, gelir seviyesindeki artış, kentleşme ve genç nüfusun 
etkisiyle kademeli bir dönüşüm süreci içerisindedir. Geleneksel tüketim alışkanlıkları 
devam etmekle birlikte, özellikle büyük şehirlerde modern tüketim eğilimleri güç 
kazanmaktadır. 

Tüketiciler genel olarak fiyat duyarlı bir yapı sergilemekte; ancak ürün kalitesi, güvenilirlik 
ve marka bilinirliği satın alma kararlarında giderek daha belirleyici hale gelmektedir. 
Özellikle gıda, tüketim malları ve ev ürünlerinde kalite algısı yüksek ürünlere yönelik talep 
artmaktadır. 

Tüketici Davranışları 

Özbekistan pazarında tüketici tercihlerinde öne çıkan başlıca unsurlar şunlardır: 

 Fiyat–Kalite Dengesi: Tüketiciler, uygun fiyatlı ancak güvenilir ve kaliteli 
ürünleri tercih etmektedir. Aşırı yüksek fiyatlı ürünlere karşı talep sınırlıdır. 

 Marka ve Menşe Algısı: Tanınmış ve güvenilir markalar, özellikle şehirli 
tüketiciler arasında tercih edilmektedir. Türk ürünleri, kalite ve dayanıklılık algısı 
sayesinde pazarda olumlu bir imaja sahiptir. 

 Ambalaj ve Sunum: Gıda ve tüketim ürünlerinde ambalaj, ürün güvenliği ve 
etiketleme önemli bir rol oynamaktadır. Açık ve anlaşılır etiketler, tüketici güvenini 
artırmaktadır. 

 Alışkanlık ve Sadakat: Tüketiciler, alıştıkları ürün ve markalara bağlılık 
gösterebilmekte; bu nedenle pazarda süreklilik ve istikrarlı tedarik önem 
taşımaktadır. 

 

Satış Stratejileri 

Özbekistan pazarında etkili bir satış stratejisi oluşturabilmek için aşağıdaki hususların 
dikkate alınması önerilmektedir: 



 Yerel Distribütörlerle İş Birliği: Pazara girişte yerel distribütör ve bayiler 
aracılığıyla satış yapılması, pazarı tanıma ve riskleri azaltma açısından etkili bir 
yöntemdir. 

 Rekabetçi Fiyatlandırma: Fiyat duyarlılığı dikkate alınarak, maliyet avantajı 
sağlayan ve sürdürülebilir fiyat politikaları geliştirilmelidir. 

 Tanıtım ve Pazarlama Faaliyetleri: Sosyal medya, dijital platformlar ve yerel 
tanıtım kanalları, ürün bilinirliğini artırmak açısından önem taşımaktadır. Türk 
dizileri ve Türkiye menşeli markalara yönelik ilgi, tanıtım faaliyetlerinde 
değerlendirilebilecek bir unsurdur. 

 Satış Sonrası Hizmetler: Özellikle teknik ürünlerde satış sonrası destek, garanti 
ve yedek parça temini, müşteri memnuniyetini ve marka sadakatini artırmaktadır. 

Özbekistan pazarında kalıcı başarı sağlanabilmesi için, OTSO üyelerimizin tüketici 
beklentilerini doğru analiz etmeleri, ürünlerini pazarın fiyat ve kalite dengesine uygun 
şekilde konumlandırmaları ve uzun vadeli satış stratejileri geliştirmeleri büyük önem 
taşımaktadır. 

Türk ürünlerine yönelik olumlu algının doğru pazarlama stratejileri ile desteklenmesi, 
Özbekistan pazarında sürdürülebilir ihracat ve marka bilinirliği açısından önemli fırsatlar 
sunmaktadır. 

14. KAMU İHALELERİ VE DEVLET ALIMLARI 

Özbekistan’da kamu ihaleleri ve devlet alımları, merkezi ve yerel idareler tarafından 
yürütülmekte olup, son yıllarda uygulanan reformlar kapsamında daha şeffaf ve rekabete 
açık bir yapıya kavuşturulmaya çalışılmaktadır. Kamu alımlarında temel amaç; altyapı, 
sanayi, enerji, sağlık, eğitim ve ulaştırma gibi öncelikli alanlarda kamu ihtiyaçlarının 
karşılanmasıdır. 

Devlet alımları; büyük ölçekli altyapı projeleri, sanayi yatırımları ve kamu hizmetlerine 
yönelik tedarikleri kapsamaktadır. Bu çerçevede, yabancı firmaların kamu ihalelerine 
katılımı mümkün olmakla birlikte, uygulamada belirli koşullar ve prosedürler söz konusu 
olabilmektedir. 

İhale Süreçleri ve Uygulamalar 

Özbekistan’da kamu ihaleleri genel olarak: 

 Açık ihale, 
 Sınırlı ihale, 
 Doğrudan temin 

yöntemleriyle gerçekleştirilmektedir. İhale süreçlerinde, ilgili kamu kurumları tarafından 
yayımlanan şartnameler esas alınmakta ve teklifler değerlendirilirken fiyat, teknik 
yeterlilik ve yerel katma değer gibi kriterler dikkate alınmaktadır. 



Bazı büyük ölçekli projelerde, hükümetler arası anlaşmalar veya devlet garantili projeler 
kapsamında doğrudan tedarik yöntemleri uygulanabilmektedir. 

Yabancı Firmaların Katılımı 

Yabancı firmaların kamu ihalelerine katılımı mümkündür; ancak uygulamada: 

 Yerel firma veya ortakla çalışma gerekliliği, 
 Yerli katkı oranı beklentileri, 
 Belirli ürün ve hizmetlerde yerli üretim tercihleri 

gibi hususlar ön plana çıkabilmektedir. Bu nedenle, yabancı firmaların kamu ihalelerine 
katılımında yerel ortaklıklar önemli bir avantaj sağlamaktadır. 

Bilgilendirme ve İhale Duyuruları 

Kamu ihalelerine ilişkin duyurular, ilgili kamu kurumlarının resmî internet siteleri ve 
devlet alımları platformları üzerinden yayımlanmaktadır. İhale dokümanlarının yerel dilde 
hazırlanması ve başvuru süreçlerinin yerel mevzuata uygun şekilde yürütülmesi 
gerekmektedir. 

Özbekistan’da kamu ihaleleri, özellikle altyapı, inşaat, enerji, makine ve ekipman tedariki 
alanlarında OTSO üyeleri için potansiyel fırsatlar sunmaktadır. Ancak kamu alımlarına 
yönelik süreçlerin karmaşıklığı ve uygulamadaki farklılıklar dikkate alındığında, OTSO 
üyelerimizin bu alanda yerel ortaklar aracılığıyla ve detaylı saha çalışmaları yaparak 
hareket etmeleri önerilmektedir. 

Kamu ihalelerine katılım sürecinde, teknik yeterliliklerin doğru şekilde belgelenmesi ve 
ihale şartnamelerinin titizlikle incelenmesi, başarı şansını artıracaktır. 

15. OTSO GENEL DEĞERLENDİRME VE STRATEJİK ÖNERİLER 

Yapılan kapsamlı değerlendirmeler doğrultusunda, Özbekistan; genç ve hızla artan nüfusu, 
devam eden ekonomik reform süreci, ithalata dayalı dış ticaret yapısı ve Türkiye ile gelişen 
ticari ilişkileri sayesinde Ordu Ticaret ve Sanayi Odası üyeleri açısından stratejik öneme 
sahip hedef pazarlardan biri olarak değerlendirilmektedir. 

Özellikle sanayileşme, altyapı yatırımları ve kentleşme sürecinin devam etmesi; makine, 
ekipman, ambalaj, inşaat malzemeleri ve tüketim mallarına olan talebi artırmaktadır. 
Bununla birlikte, nüfus artışı ve değişen tüketim alışkanlıkları gıda ve işlenmiş gıda 
ürünleri açısından sürdürülebilir ve genişleyen bir pazar yapısı oluşturmaktadır. 

 



Stratejik Öneriler 

Ordu Ticaret ve Sanayi Odası olarak, Özbekistan pazarına yönelik çalışmalarda aşağıdaki 
stratejik adımların önceliklendirilmesi önerilmektedir: 

 Hedef Sektörlerin Belirlenmesi: Makine ve ekipmanlar, gıda ve işlenmiş gıda 
ürünleri, ambalaj, plastik, inşaat malzemeleri ve tüketim malları sektörlerinde 
faaliyet gösteren üyelerimizin Özbekistan pazarına yönlendirilmesi. 

 GTİP Bazlı Detaylı Analizler: Tercihli Ticaret Anlaşması kapsamında sağlanan 
gümrük avantajlarının GTİP bazında analiz edilerek, üyelerimize maliyet avantajı 
sağlayacak ürün gruplarının netleştirilmesi. 

 Ticaret Heyetleri ve B2B Organizasyonları: Özbekistan’a yönelik sektör bazlı 
ticaret heyetleri ve ikili iş görüşmeleri (B2B) düzenlenerek, üyelerimizin doğrudan 
alıcılarla temas kurmasının sağlanması. 

 Yerel İş Birliklerinin Güçlendirilmesi: Pazara giriş ve dağıtım süreçlerinde 
güvenilir yerel distribütörler ve iş ortaklarıyla çalışılmasının teşvik edilmesi; 
lojistik, tahsilat ve mevzuat risklerinin azaltılması. 

 Bilgilendirme ve Kapasite Geliştirme Faaliyetleri: Üyelere yönelik olarak 
Özbekistan pazarına giriş, dış ticaret mevzuatı, vergi uygulamaları, ürün 
standartları ve sertifikasyon süreçlerine ilişkin bilgilendirme toplantıları ve eğitim 
programlarının düzenlenmesi. 

Özbekistan pazarı; kısa vadede ihracat, orta ve uzun vadede ise yatırım ve kalıcı ticari iş 
birlikleri açısından önemli fırsatlar sunmaktadır. OTSO’nun koordinasyon ve rehberliği ile 
üyelerimizin bu pazarda sürdürülebilir, planlı ve riskleri yönetilebilir bir büyüme sağlaması 
mümkün görülmektedir. 

16. ÖZBEKİSTAN PAZARINDA ÖNE ÇIKAN SANAYİ VE TARIM 
ÜRÜNLERİ (GTİP BAZLI) 

Özbekistan; sanayileşme sürecinde olması, altyapı yatırımlarını artırması ve işlenmiş 
ürünlerde ithalata bağımlı yapısı nedeniyle hem sanayi hem de tarım ve gıda ürünlerinde 
dış tedarike ihtiyaç duyan bir pazardır. Türkiye, kalite–fiyat dengesi ve lojistik avantajları 
sayesinde bu pazarda güçlü bir konuma sahiptir. 

A. SANAYİ ÜRÜNLERİ (GTİP BAZLI) 

GTİP 84 – Makine ve Mekanik Cihazlar 

 8408 / 8412: Motorlar 
 8413: Pompalar 
 8414: Kompresörler 
 8422: Paketleme ve ambalaj makineleri 
 8433: Tarım makineleri 
 8438: Gıda işleme makineleri 



 
Sanayi yatırımları ve tarım modernizasyonu nedeniyle bu grup Özbekistan’ın en 
yüksek ithalat yaptığı alanlardan biridir. Ordu’daki makine ve ekipman üreticileri 
için öncelikli pazardır. 

 

GTİP 85 – Elektrikli Makineler ve Ekipmanlar 

 8501: Elektrik motorları 
 8504: Transformatörler 
 8544: Kablolar ve iletkenler 
 8537: Elektrik kontrol panoları 

 
Enerji, sanayi ve altyapı projeleri bu ürün grubunda sürekli talep oluşturmaktadır. 

 

GTİP 39 – Plastik ve Plastik Mamulleri 

 3917: Plastik borular 
 3923: Plastik ambalajlar 
 3926: Diğer plastik eşyalar 

 
Ambalaj, inşaat ve sanayi kullanımına yönelik plastik ürünlerde ithalat ihtiyacı yüksektir. 

 

GTİP 40 – Kauçuk ve Kauçuk Mamulleri 

 4016: Contalar, teknik kauçuk parçalar 

 
Otomotiv ve sanayi bakım-onarım ihtiyaçları bu ürün grubunu öne çıkarmaktadır. 

 

GTİP 70 / 73 – Cam ve Metal Ürünler 

 7007: İşlenmiş cam 
 7308: Metal yapı aksamları 

 
Konut ve altyapı yatırımları bu ürünlere olan talebi artırmaktadır. 



 

B. TARIM VE GIDA ÜRÜNLERİ (GTİP BAZLI) 

GTİP 11 – Değirmencilik Ürünleri 

 1101: Buğday unu 
 1103: İrmik ve kaba unlar 

 
Kaliteli ve standart ürünlere yönelik ithalat devam etmektedir. 

 

GTİP 19 – Unlu Mamuller 

 1902: Makarna 
 1905: Bisküvi, kek, gofret 

 
Şehirleşme ve genç nüfus, paketli unlu mamullere olan talebi artırmaktadır. 

 

GTİP 20 – Sebze ve Meyve Müstahzarları 

 2007: Reçel, marmelat 
 2008: Konserve meyve ve kuruyemiş 
 2009: Meyve suları 

 
İşlenmiş gıdada ithalat ihtiyacı yüksektir, Türk ürünleri pazarda güçlüdür. 

 

GTİP 07 / 08 – Dondurulmuş & Kurutulmuş Ürünler 

 0710: Dondurulmuş sebzeler 
 0811: Dondurulmuş meyveler 
 0813: Kurutulmuş meyveler 

 
HORECA ve perakende kanallarında talep artmaktadır. 

 



GTİP 15 – Bitkisel Yağlar 

 1507: Soya yağı 
 1512: Ayçiçek yağı 

 
Temel tüketim ürünleri olup düzenli ithalat yapılmaktadır. 

 

GTİP 18 – Kakao ve Çikolata Ürünleri 

 1806: Çikolata ve kakao müstahzarları 

 
Türk markaları pazarda bilinirliğe sahiptir. 

Özbekistan pazarı; makine, ambalaj, plastik, gıda işleme, unlu mamuller ve paketli gıda 
alanlarında faaliyet gösteren OTSO üyeleri için yüksek ihracat potansiyeli sunmaktadır. 

 
 

SONUÇ 

Bu raporda yer alan analiz ve değerlendirmeler doğrultusunda, Özbekistan; genç ve artan 
nüfusu, istikrarlı büyüme performansı, devam eden ekonomik reform süreci ve ithalata 
dayalı dış ticaret yapısı ile Ordu Ticaret ve Sanayi Odası üyeleri açısından önemli fırsatlar 
barındıran stratejik bir hedef pazar konumundadır. 

Özellikle sanayileşme, altyapı yatırımları ve kentleşme sürecinin hız kazanması; makine, 
ekipman, elektrikli cihazlar, ambalaj, plastik ve inşaat malzemelerine olan talebi 
artırmaktadır. Bununla birlikte, değişen tüketim alışkanlıkları ve şehirleşme eğilimi, gıda 
ve işlenmiş tarım ürünleri açısından da istikrarlı ve sürdürülebilir bir pazar yapısı ortaya 
koymaktadır. 

Türkiye ile Özbekistan arasında yürürlükte bulunan tercihli ticaret anlaşmaları, güçlü siyasi 
ve kültürel ilişkiler ile Türk ürünlerine yönelik olumlu algı; OTSO üyeleri için pazara 
girişte önemli avantajlar sağlamaktadır. Ancak pazarda kalıcı başarı sağlanabilmesi için, 
GTİP bazlı ürün analizi yapılması, yerel mevzuat ve teknik düzenlemelere uyum 
sağlanması ve güvenilir yerel iş ortakları ile çalışılması büyük önem taşımaktadır. 

Ordu Ticaret ve Sanayi Odası olarak, üyelerimizin Özbekistan pazarına yönelik bilinçli, 
planlı ve sürdürülebilir adımlar atmalarını desteklemek; ticaret heyetleri, B2B 
organizasyonları ve bilgilendirme faaliyetleri ile süreci yönlendirmek öncelikli hedefler 



arasında yer almaktadır. Bu raporun, üyelerimizin ihracat karar süreçlerine katkı sağlayan 
yol gösterici bir rehber olarak değerlendirilmesi amaçlanmaktadır. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



İkili Anlaşmalar 

 

Anlaşma Adı 
  

İmza Tarihi 
  

Resmi Gazete 
Tarihi ve Sayısı 

Karma Ekonomik Komisyon Kurulmasına Dair Anlaşma 09.07.1995 07.01.1996/22516 

Gümrük Konularında Karşılıklı İdari Yardım Ve İşbirliği Anlaşması 18.11.1997 22.12.1997/23208 

Ticaret ve Ekonomik İşbirliği Anlaşması 13.04.1998 16.05.2000/24051 

Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması Anlaşması 25.10.2017 02.04.2020/31087 

Çifte Vergilendirmenin Önlenmesi Anlaşması 25.10.2017 28.03.2020/31082 

Karma Ekonomik Komisyonu 5. Dönem Toplantısı 23.07.2019 25.12.2019/30989 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Büyükelçilik ve Ataşelik İletişim Bilgileri 

1. T.C. Taşkent Büyükelçiliği 

Özbekistan'daki ana diplomatik misyonumuzdur. 

 Adres: Akademik Yahya Gulyamov Sokak, No: 87, Taşkent, Özbekistan 
 Telefon: +998 71 206 22 59 / 62 / 63 
 Acil Durum (Nöbetçi Tel): +998 97 131 42 40 (Mesai saatleri dışı acil durumlar 

için) 
 E-posta: embassy.tashkent@mfa.gov.tr 
 Web: taskent-be.mfa.gov.tr 
 Çalışma Saatleri: Pazartesi - Cuma (09:00 - 18:00) 

 

2. T.C. Semerkant Başkonsolosluğu 

Bölgedeki vatandaşlarımıza ve konsolosluk işlemlerine hizmet vermektedir. 

 Adres: Pushkin Caddesi, No: 5, Semerkant, Özbekistan 
 Telefon: +998 97 186 70 71 
 E-posta: consulate.samarkand@mfa.gov.tr 

 

3. Ataşelikler ve Müşavirlikler 

Büyükelçilik bünyesinde uzmanlık alanlarına göre hizmet veren birimlerin telefon 
numaraları şöyledir: 

Birim Telefon 

Ticaret Müşavirliği +998 71 233 29 19 

Askeri Ataşelik +998 71 206 22 46 

Eğitim Müşavirliği +998 71 206 22 52 

Kültür ve Tanıtma 
Müşavirliği 

+998 71 206 22 47 

İçişleri Müşavirliği +998 71 206 22 56 

Hazine ve Maliye Müşavirliği 
+998 71 206 22 67 

Din Hizmetleri Müşavirliği 
+998 71 206 22 45 

 

 


